Cirkuldr ekonomi bygger pa de tre principerna att halla produkter och material i omlopp, att eliminera avfall och utslapp och att aterskapa
och forbattra ekosystem. En cirkular affarsmodell utgar fran ett erbjudande som svarar mot ett kundbehov genom att ta hansyn till principerna
for cirkular ekonomi. | rutan Erbjudande finns exempel pa cirkuldra affarsméjligheter att inspireras av. Exemplen i de ¢vriga rutorna knyter an

till dessa affarsmojligheter.

« Via digital tjanst t ex vid uthyrning, abonnemang, och
delande eller for att salja tertagna produkter

Cirkular Business Model Canvas
S

Partner Aktiviteter

Erbjudande Kundkontakt

Kunder

Exempel: Exempel: Exempel pa cirkulara affarsmojligheter: Exempel: Exempel:

« Leverantorer av cirkulara material « Halla koll pa och underhalla produkter « Tjanst som ersatter kop av produkter

genom uthyrning, abonnemang eller delande

» Anvandare av tjanst som ersatter kdp av produkt

« Atertillverkare « vid uthyrning och abonnemang

* genom uthyrning, abonnemang eller delande
» Produkter designade for att anvandas lange + Aterkoppling pd hur produkter anvands vid uthyrning,

abonnemang och atertagande

* Utvecklare av digitala tjanster + Atertillverka produkter

« Kdpare av ateranvanda eller atertillverkade produkter

* Finansiarer med forstaelse for cirkulara affarsmodeller « Tillverka produkter av cirkulara material » Ateranvanda produkter » Kopare av produkter av cirkuldra material

« Partner for produktdesign, forskning och utveckling  Tillverka produkter som bidrar till att dterskapa och * Atertillverkade produkter, d v s tertagna och &terstalida

* Anvandare av tjanst for reparation eller uppgradering
forbattra ekosystem

« Produkter av cirkuldra material, t ex atervunna,

* Partner for logistiklésningar . e
9 9 atervinningsbara eller nedbrytbara

» Képare av produkt som bidrar till att aterskapa och

« Partner for att nd specifika kundsegment forbattra ekosystem

STRATEGISK UTVECKLING
* Produktdesign och materialutveckling

« Tjanst for reparation eller uppgradering

« Maklare for avfall och dverskott » Kopare av avfall och dverskott eller atertaget material

« Produkter som bidrar till att aterskapa och forbattra

« Lopande forbattringar for att t ex 6ka mangden ater- ekosystem vid brukande av mark och vatten

vunnet material i en produkt

» Uppmuntra kunder att gora cirkuldra val

~
Resurser 2We) Distribution
Exempel:
+ Cirkuldra material
+ Atertagna produkter
« Digitala lésningar, t ex vid uthyrning,
» abonnenamang och delande
« Langsiktigt forvaltade naturresurser
» Kunder som levererar tilloaka produkter
» Kompetens som ar relevant for cirkular utveckling
SYMBIOS OUTNYTTJADE RESURSER ATERTAGANDE

* Partner for samverkan i symbios, d v s dar avfall eller
dverskott fran en verksamhet utnyttjas som resurs i en
eller flera andra verksamheter

 Avfall och verskott « Eget system for atertagande av produkter, t ex i butik

* Fysiska tillgdngar med lag nyttjandegrad * Branschgemensamt system for atertagande

» Samhallets insamlingssystem

Kostnader Intikter
Exempel: Exempel:

* Inkdp av cirkuldra material
« Atertillverkning av &tertagna produkter

« Initiala investeringar for inkdp av produkter vid uthyrning

BESPARINGAR
» Minskade kostnader for material och komponenter

* nar produkter atertas

« Fran forsalining av tjanst som ersatter kop av produkter, genom
aterkommande betalningar eller betalning per anvandningstillfalle

* Fran forsaljning av produkt av cirkuldra material

och abonnemang « Minskade kostnader for inkap av resurser vid samverkan * Fran forsalining av tjanst for reparation eller uppgradering
* Investeringar for strategisk utveckling i symbios * Fran forsaljning avfall och éverskott vid samverkan i symbios

®

* Leder var affarsmodell till ndgon negativ paverkan pa planet och samhalle? « Leder var affarsmodell till ndgon positiv paverkan pa planet och samhalle?

Paverkan

+ Vad kan vi géra for att minska var negativa paverkan? Vad kan vi sluta gora? « Hur kan var affarsmodell bidra till ytterligare positiv paverkan?

* Riskerar var negativa paverkan att skada varumarke och kundrelationer? « Vilket varde tillfor var positiva paverkan till varumarke, kunder och partner?
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